
九家新茶饮品牌成立茶饮行业公益基金助力乡村振兴
� 近日，茶百道、古茗、蜜雪冰

城、书亦烧仙草、沪上阿姨、喜

茶、益禾堂、茶颜悦色、7 分甜等
九家新茶饮品牌携手中国乡村

发展基金会，设立“新茶饮公益

基金”，未来将主要聚焦欠发达

地区乡村振兴、产业助农，通过

新茶饮产业链反哺上游农业，同

时兼顾助学及重大灾害救助等。

原国务院扶贫办副主任、中

国乡村发展基金会副理事长陈

志刚在基金成立仪式上表示，新

茶饮品牌的善举充分体现了中

国新茶饮行业企业的眼界、格局

和担当。

基金首募规模达数千万元

据悉，该基金是新茶饮行业

首个公益基金，由九家新茶饮品

牌以不等额捐赠设立，首募规模

达数千万元。九家新茶饮品牌表

示，携手设立新茶饮公益基金是

基于品牌间共同公益价值主张，

以“授之以渔”的可持续方式为

乡村振兴提供长效助力，以社会

责任与产业价值相融合的方式

推动新茶饮行业健康发展。

九家新茶饮品牌分享了各

自的公益经验。其中，茶颜悦色

“小爱计划”的发起源于员工巡

店时遇到的一对“特殊”母子：儿

子小湘来(化名)患有渐冻症,母亲
靠在车站附近擦鞋挣钱, 虽然生
活较为艰难,但他们依然乐观、坚
强。为此，茶颜悦色创始人决定

拿出该店铺的部分收入帮助这

对母子。而受此事启发，茶颜悦

色决定发起“小爱计划”，通过

“门店一对一帮扶”“小爱奶茶

车”等方式传递温度。

益禾堂“百大果农计划”初

心是呼吁大家保护自然。益禾堂

计划联合 100 位果农开启百大
果农计划，为年轻人提供更优质

饮品，并以此响应乡村振兴。

书亦烧仙草先后在贵州、四

川、广西等地联合当地企业，尝

试建立“乡村振兴”基地。2022
年，书亦烧仙草与贵州六盘水水

城区合作，一年采购刺梨上万

吨；与四川凉山州合作，采购桑

葚、石榴等，其中西昌阳光青提

在 2022 年首批采购量达 1000
吨，拉升了当地乡村人员就业和

收入水平。

新茶饮公益基金主理人王

祖云表示，从行业规模、从业者

数量、产业链深度、受众群体广

泛程度等各方面看，新茶饮行业

都已是体量较大的行业，“希望

通过基金的设立为社会民生贡

献力量。”

用产业助农反哺上游产业链

对于企业而言，投身乡村振

兴是履行社会责任应有之义，也

是实现自我发展的重要机遇。通

过促进产业融合，探索村庄可持

续发展长效机制，能够实现乡村

发展、企业盈利和农民富裕“三

方共赢”。

据介绍，此次九家新茶饮品

牌成立新茶饮公益基金募集的资

金很大一部分将用于乡村振兴及

产业助农，并重点倾向于对上游

产业链的扶持。这一实践行动对

于新茶饮品牌而言，不仅能兼顾

自身高质量发展，在为消费者提

供好产品同时，也尽己所能地反

哺上游，带动特色茶叶、水果、乳

品从区域走向全国市场，实现一

二三产的同频共振、村企双赢。

王祖云也向媒体表达了对新

茶饮公益基金的期待：“通过产业

扶持助力欠发达地区工艺传承、

通过人才培养突破农村技术人才

瓶颈……最终目标都是以产业助

农形式实现对上游产业链的反

哺，带动农业实现现代化、智能

化，为新茶饮行业的高质量发展

提供强劲支撑。” （徐辉）

� � 8 月 16 日，由大家保险、
央广网主办的第二届中国保

险养老融合与发展论坛在北

京召开。论坛以“合力·新生”

为主题，通过搭建开放、跨界

的交流平台，推动保险业合力

打造养老新模式，推动养老上

下游产业链合力搭建一个健

康养老生态体，为服务民生贡

献力量。

现场，民政部社会福利中心

党委书记、主任甄炳亮就我国老

龄化的宏观形势、养老领域政策

解读、商业机构在养老建设中的

作用、保险业在养老市场的角色

等内容发表了演讲。

甄炳亮提到，到 2050年前
后，我国老年人口将达到近 5
亿的峰值，2050 年之后的几十
年间，我国老龄化的水平将保

持在 35%以上，重度老龄化将
持续到本世纪末。人口结构的

持续老化，对我国经济、社会发

展提出了严峻挑战。《“十四五”

公共服务规划》将我国养老服

务分为基本养老服务、普惠性

养老服务和高品质生活服务，

明确了各自的服务对象，服务

内容范围，服务供给方式和政

府与市场的责任。

“民政部作为政府推动养

老服务发展的职能部门，一直

致力于推动我国养老服务业高

质量发展，2021 年民政部联合
发改委发布了《“十四五”民政

事业发展规划》，也提出了要做

强养老产业。”甄炳亮提到，做

强养老产业可以通过多种途径

实现。“保险行业是我国养老服

务的一支重要力量，开展的养

老服务和康养产业一直走在国

家的前列，资源丰富，产业发

达，涌现出一大批优秀的养老

企业，为全国养老服务和康养

产业发展注入了强大动力，希

望广大保险公司能够立足我国

新发展阶段，贯彻新发展理念，

构建新发展格局，为广大老年

人提供优质服务，带动养老产

业高质量融合发展。”

北京大学经济学院副院长

锁凌燕指出，保险业在养老经

济社会中具备一定的制度优

势，作为“养老付款人”，保险业

具有风险减量的有效激励，可

以基于风险管理枢纽的地位，

实现风险减量服务向更为深

入、专业、精细的方向发展；作

为“资产守护人”，保险业积攒

了大量的长久期资产，有能力

延长产业价值链、进入长期性

行业，形成构建生态闭环服务

体系的能力，通过范围经济+定
价话语权，让消费者的未来更

加可期。

大家保险集团副总经理罗

胜提出，近年来，越来越多的商

业力量介入到养老体系中，形

成了产业和市场。多类型商业

力量的参与丰富了养老供给，

提升了养老品质，也改变了老

年人的生活观。“保险是参与养

老服务体系建设的一支重要商

业力量，有其特有的经济价值

和竞争优势，这些优势具体体

现在推动社会放心消费、促进

产业加速发展等方面。”

会上还发布了《2023年中
国商业养老服务供需洞察白皮

书》。白皮书聚焦城市养老服务

需求变化趋势，分析了商业养老

服务供给状况，并就存在的问题

和市场机会、城市家庭养老服务

规划给出建议。据了解，白皮书

需求端调研历时数月，覆盖全国

25个省（区、市）的 1526名中老
年城市居民，调研更注重以家庭

为单位的商业化养老服务需求

特征梳理。 （李庆）

8 月 16 日，京东健康发布
2023 年中期业绩公告。公告显
示，今年 5 月，京东健康心理服
务中心全新上线，超过 1000位专
业心理咨询师和 6000位精神科
医生入驻，服务覆盖职场、校园、

亲子教育、婚姻恋爱、心理康复

等多个细分领域，为用户提供集

测评、筛查、倾诉、咨询、治疗于

一体的全链路服务。报告期内，

京东健康互联网医院日均在线

咨询量超过 44万。
此外，为帮助提升老年群体

健康水平，京东家医正式上线“老

人全年照护”服务，为每位老人用

户匹配专属的健康管家、定制健

康管理方案。自 2023年以来，京
东家医整体用户满意度达 99%。

技术也是消除医疗服务壁

垒的重要手段。今年，京东健康

首次发布面向医疗健康行业的

大模型———京医千询，在帮助医

生全面了解患者情况的同时，还

能提供可靠的、具有科学依据的

医疗建议和诊断。京东健康的医

疗知识体系已覆盖 3000种常见
疾病，并落地运用到智能辅诊等

核心环节，实现了医疗 AI技术
与医生专业知识的有机结合。

京东健康始终坚持推进普

惠医疗落地。2023年上半年，京
东健康在社会公益、乡村振兴、

重点人群关爱等多个方面积极

行动。

例如，在今年妇女节期间，

京东健康与中华社会救助基金

会发起乡村女性健康关爱行动，

为贵州绣娘群体捐赠价值 13万
元的健康物资；五一劳动节期

间，向北京、吉林两地约 2.6万名
环卫工人捐赠近 500 万只 N95
口罩，并向北京环卫工人捐赠 1
万份京东健康皮肤医院 1 对 1
在线问诊服务；六一儿童节期

间，与中华社会救助基金会发起

乡村儿童健康关爱行动，为四

川、贵州、青海、新疆等地的乡村

中小学生捐赠 5万瓶维生素。
为帮助提升基层医疗服务

能力，在世界血友病日期间，通

过“医暖仁心”公益项目，京东健

康向四川省南江县 30多个基层
医疗机构的近 200名医护人员，
进行血友病基层临床辨识及转

诊指导的在线培训。

数据显示，2023 年上半年，
京东健康共联合 45个爱心合作
方，累计开展各类医疗健康公益

活动 25次，共同捐赠物资价值
超过 2000万元。

京东健康方面表示，未来将

进一步推进开放生态战略，不断

提升医药健康供应链和医疗健

康服务能力建设，致力于为用户

提供易得、便捷和可负担的医疗

健康产品和服务。 （张明敏）
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