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网友留言：

六成网友对政府官员
通过直播带货助农表示认可

2020 年上半年
4960.9 万人次受灾

7 月 6 日， 应急管理部发布 2020 年上半年全国
自然灾害情况。 上半年，全国自然灾害以洪涝、风雹、
地质灾害为主，森林火灾、地震、干旱、低温冷冻和雪
灾等也有不同程度发生。各种自然灾害共造成 4960.9
万人次受灾，直接经济损失 812.4 亿元。 与去年同期
相比， 受灾人次上升 41.5%， 直接经济损失上升
15.3%。

点评：灾害救援需要多方合力，在鼓励社会应急
力量参与的同时也需要让他们得到更多的支持。

西安市 15000 辆出租车
“爱心送考”

据《西安日报》 报道，2020 年高考将于 7 月 7
日至 8 日进行， 西安市出租汽车行业将开展持续
了 19 年的“爱心送考”活动。 高考期间，考生可凭
“2020 年高考准考证” 免费乘坐西安市区的全部
15000 辆出租车，送考产生的费用将由各出租车企
业承担。

点评：疫情下的高考考生需要更多的爱心支持。

澳大利亚科学院院士
向浙江农林大学捐赠 100万元

据《钱江晚报》报道，7 月 3 日，澳大利亚科学
院院士 Tony Bacic 向浙江农林大学捐赠 100 万
元，助力该校学术交流、人才培养和科学研究。 因
为疫情原因，Tony Bacic 院士团队在线上出席仪式
并进行捐赠。

点评： 当中国人纷纷向外国大学捐赠的时候，这
样的捐赠弥足珍贵。

全国环境损害
赔偿金额超 29 亿元

6 月 30 日，生态环境部举行例行新闻发布会。
据生态环境部法规与标准司司长别涛介绍， 生态
环境损害赔偿改革启动以来， 各地各部门共同努
力推进，全国共办理赔偿案件 945 件，涉及赔偿金
额超过 29 亿元。

点评：损害赔偿制度，已经成为改革实践上升为
法律制度的一个典范。 环境有价，损害必赔。

(2020 年 6 月 29 日至 2019 年 7 月 5 日)
（制表：王勇）

■ 本报记者 文梅

山东省荣成市按照“政府扶持、村级主办、志愿引
领、社会参与”相结合的指导原则，为农村 80 周岁以
上老人和特殊困难老年人每周提供 5 次以上免费用
餐服务。 7 月 4 日，荣成市上百家“暖心食堂”集体开
业。 图为老人在石岛管理区斥山街道盛家村“暖心食
堂”内用餐。

新华社发（李信君/摄）
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天空那抹蓝：
相对于专业主播 ，

“县长 ” 属于直播间的
新生力量 ，也许普通话
不够好 ，也许表达没那
么花哨 ，但他们的身份
更受关注 ，诚意更打动
人，信誉更有保证。

苍穹之巅：
如今直播带货太火

了， 地方政府参与当然
很好， 但前提是加强监
管，保证质量，让真正的
好产品有露脸的机会！

栀子花开：
政府 官 员 带 货 直

播助农脱贫 ， 形式 很
好 ，内容要更好 ，要经
得起时间的考验 ，真正
做到惠农助农 ，这才是
把好事办好！

� � 1 .你的家乡是否开展了直播带货公益助农活动 ？
A.已经在做；62%
B.有人尝试，但动静不大；19%
C.没有人做。 19%

2 .全 国 各 地 纷 纷 开 展 直 播 带 货 扶 贫 工 作 ， 你 怎
么 看 ？

A.支持，与时俱进，助力农民脱贫奔小康；67%
B.呵呵，赶潮流做样子，没有含金量；23%
C.不好说，优劣利弊短时间内很难判断。 10%

3 .各 地 政 府 官 员 为 加 快 本 地 扶 贫 攻 坚 的 工 作 步
伐 ，成 为 公 益 直 播 带 货 的 主 角 ，这 事 靠 谱 吗 ？

A.助农脱贫奔小康，必须点赞。 60%
B.这不是政府官员的本职工作，应该站在更高的

格局。 27%
C.不好说，还得走走看。 13%

4 .你 认 为 地 方 政 府 官 员 公 益 助 农 带 货 应 该 注 意
哪 些 问 题 ？

A.简单套用排名通报等行政管理的老办法；43%
B.盲目攀比销量，热衷比拼单场直播的“数字

政绩”；35%
C.仓促跟风，缺乏创新和长效机制。 22%

据《经济参考报》报道，受疫
情影响， 农产品线下销售遭受冲
击， 不少市县官员纷纷选择网络
直播带货的方式， 为本地产品代
言，赢得各界喝彩。

新冠疫情对部分地区， 尤其
是深度贫困地区农产品销售产生
较大冲击， 倒逼一些地方官员寻
求出路，“直播带货” 成为当前最
简便和直接的选择。

中国社会科学院新闻与传播
研究所网络新媒体研究室主任孟
威认为，官员直播带的不只是货，
更是新的发展思路。 在直播过程
中， 领导干部不再是传统媒体报
道中常见的“会议符号”，而是有
态度、充满热情、能说会道的新形
象， 并且实实在在地为农副产品
打开了销路， 反映出以人民为中
心的理念， 以及地方政府转变作
风、 以开放姿态拥抱新技术和时
代变化的积极态度。

作为一种多赢的政务活动，
直播带货或将成为部分官员仕途
跃迁的新风口。 但随着越来越多
官员触网直播， 在比拼政绩的压
力下，形式主义苗头开始显露。

动辄排名通报，易滋生造假、
摊派。“五一”期间，中部某市政府
办发文通报了各县市区直播带货
的情况，15 个县市区成绩相差悬

殊，从 5 月 1 日至 5 月 3 日，领导
直播带货销售金额最高的县近 80
万元，最少县只有 2000 多元。

有媒体报道， 西部某县下发
文件，在县长直播带货活动中，向
全县干部提出强制性最低消费要
求；也有基层干部担忧，如果考核
压力继续加大， 不排除个别地方
向企业乱摊派的可能。

一位近期多次协助官员开展
公益直播的电商人士说， 受媒体
对头部主播的报道影响， 许多官
员对直播带货的期望值较高。“一
场直播销售额数千元， 我们认为
很好了，他们往往很失望。 但头部
主播只是极少数， 带货也不是一
锤子买卖，并非官员一播就灵。 ”

还有的县直播“一窝蜂”，来去
“一阵风”———为了赶潮流跟节奏，
当地直播活动仓促上马，只能聘请
本地文化传媒公司策划。这些公司
缺少电商直播经验，手机直播照搬
电视直播套路，县长直播流程千篇
一律。 有基层干部担忧，如果缺乏
创新和长效机制，不少直播账号就
会像过去一哄而上的政务微博一
样，最终沦为“僵尸号”。

另外， 地方政府官员直播带
货， 挑选产品的标准和流程是什
么？ 如何防止恶意刷单、 数字造
假？ 对于直播公益带货过程中的

社会关切和质疑， 地方政府如何
做到公开透明，及时回应？

中国人民大学国家发展与战
略研究院研究员马亮认为， 县长
直播带货是直播领域的自然发
展，对待这种新现象，要“让子弹
飞一会儿”，采取包容审慎的态度
对其认识和适应。

就此问题，《公益时报》 与问
卷网展开联合调查———政府官员
直播带货公益助农成潮流， 你怎
么看？

结果显示， 有 1017 位网友对
此话题感兴趣并参与了问卷调
查。 62%的网友表示自己的家乡或
者生活的城市已经开展了直播带
货公益助农类活动，还有各 19%的
网友表示在做，但动静不大，或者
尚未开展此类活动。

各地政府官员纷纷成为公益
直播带货的主角，60%的网友表示
支持并点赞，认为“当官不为民做
主，不如回家卖红薯，助农脱贫奔
小康，必须点赞”。

与此同时， 超过四成网友认
为在此过程中，要注意避免“简单
套用排名通报等行政管理的老办
法，以行政手段介入”等不良现象
的产生。 另有部分网友对盲目攀
比销量和仓促跟风等问题也提出
了警示和建议。
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