
■ 本报记者 张龙蛟

News 新闻
２０19．4.2 星期二 责编：王勇 美编：王坚

06

“一分钱”能够支撑起一个公益项目吗？
日常生活中，人们可能会困

惑，如何才能将手机钱包中剩余
的不足一元钱的零钱花掉。 人们
可能不知，如果把这笔钱，甚至
只是把其中的一分钱，捐给公益
项目，则或许就有可能产生超乎
想象的力量。

这些年来，哪些公益项目可
以接收一分钱的爱心帮扶，它们
的运作模式是怎样的，“一分钱”
是否能够支撑起一个公益项目，
即使只是捐一分钱的公益项目，
也需要注意哪些问题？ 带着这些
疑问，《公益时报》盘点了这些年
来较为流行的”一分钱“公益项
目模式。

一分钱公益项目类型多样

购物类的一分钱公益项目。
此类项目较为常见，项目运作的
模式一般为只要消费者购买一
份指定的商品，商家即为相应的
公益机构或公益项目捐赠一分
钱。譬如，2012 年，娃哈哈集团携
手中国扶贫基金会开展一瓶一
分“筑巢行动”启动仪式，为了让
孩子们尽快住上温暖的校舍，娃
哈哈郑重承诺每卖一瓶营养快
线，就向中国扶贫基金会“筑巢
行动”捐赠一分钱。

银行卡类的一分钱公益项
目。 此类公益项目的运作方式一
般为持卡人每消费一笔钱，相应
的银行即为指定的公益机构或
项目捐赠一分钱。譬如，2012 年，
光大银行信用卡联合全国妇联、
中国妇女发展基金会推出“您消
费一次我捐一分爱心” 活动，光
大银行面向本行信用卡持卡人
开展公益行动。 活动指出，信用
卡持卡人每在 pos 机刷卡消费一
笔（可计积分交易），将为“母亲
水窖” 公益项目捐献一分钱，在
不增加持卡人任何负担的前提
下，光大银行承担捐款费用。

抽奖类的一分钱公益项目。
此类项目的运作模式一般为消
费者捐一分钱参与抽奖活动，除

了可能获得奖品外，其捐出的一
分钱还会被捐赠给有关的公益
机构或项目。譬如，2016 年 2 月，
中国工商银行携手酷派推出“工
银 e 支付 ，1 分钱赢酷派锋尚
MAX”活动，活动为期 1 个月，每
天送出 5 台锋尚 MAX。 该活动
规定，用户只需关注“工银互联
网金融”微信公众号，然后点击
页面下方的“1 分抢酷派”活动，
邀请好友帮自己砍价，即有机会
“1 分钱赢锋尚 MAX”。而用户支
付的 1 分钱，也将捐赠给“青少
年基金发展委员会爱心美术教
室”项目。

互联网金融类的一分钱公
益项目。 此类公益项目的运作方
式比较多，其中一种较有代表性
的模式是鼓励用户捐出自己互
联网理财产品每日收益中的一
分钱。譬如，2015 年，支付宝上线

“收益捐”选项，即用户开通“收
益捐”后，系统将从用户的余额
宝收益中代扣 0.01 元/天作为公
益捐款，无收益不扣款。 余额宝
用户每天捐出的 1 分钱，将用于
资助中国扶贫基金会的爱心包
裹项目。

传统型的一分钱公益项目。
此类公益项目的一般特点是呼
吁公众奉献爱心，捐出任意金额
的爱心款，其中也包括捐赠一分
钱的爱心。 此类项目数量庞大且
较为常见，本文不再赘述。

“一分钱”公益项目的成本
负担

“一分钱”能够支撑起一个
公益项目吗？ 单笔一分钱的捐赠
对于公益项目而言，是否能满足
其正常运营的需要呢？

长期专注公益筹款与品牌
营建的北京瑞森德社会组织发
展中心理事、瑞森德咨询机构合
伙人岩松表示，捐多捐少是捐赠
人的权利，是捐赠人价值观的判
断和选择。 捐一千万还是捐一分
钱对捐赠人来讲， 都是他的自

由。 至于捐的一分钱在公益项目
中能够发挥哪些价值，能够让这
个项目产生哪些改变， 有的时
候，捐赠人是不会做很多理性思
考的。 岩松认为，网络上单笔一
分钱的捐赠，大部分情况下属于
冲动型捐赠。

此外，岩松表示，积少成多，
涓涓细流汇成海，“如果有一定
规模的捐赠群体，很高频次的捐
赠动作，哪怕单次捐得少，也可
以对公益项目有一定的帮助，但
前提是善款接收机构一定要有
一个具体的规划和测算，就是到
底这个善款应该怎么去有效地
使用。 ”

对于一分钱公益项目的捐
赠收入是否能覆盖项目成本的
问题，岩松认为，如果公益机构
能够适当地合理设定目标，恰当
地 运 用 资 源 去 配 合 合 作 伙
伴———无论是企业还是互联网
筹款平台———运营一分钱公益
项目，那么一分钱项目的成本是
可以控制的。 另外，他表示，从上
述五种一分钱公益项目的运营

模式中可以看出，无论是由企业
的营销行为主导的一分钱公益
项目，还是通过互联网的形式在
互联网筹款平台上做的一分钱
公益项目，“你会发现这里面基
本上没有公益机构去做主动运
营的这个动作。 ”岩松认为，公益
机构在这种筹资动作和筹资活
动运营当中， 是不会负担成本
的。 企业通过一分钱项目给公益
机构捐赠，绝大部分的筹资成本
一般也会由企业来承担。

捐一分钱也需依法、透明

梳理一分钱的公益项目可
以发现， 一分钱的捐赠看似事
小， 但公益项目的发起方也需
要严格按照我国相关法律法
规，做到依法合规、严格管理、
公开透明。

譬如，一分钱的很多公益项
目，以购物类的项目为例，就可
能涉及义卖、公开募捐资格等问
题，需要按照相关法律法规来开
展，确保依法合规、公开透明。比

如， 依据我国 2016 年 9 月开始
施行的《慈善组织公开募捐管理
办法》可以得知，不具有公开募
捐资格的组织和个人不得开展
公开募捐，若需公开募捐，则需
要与具有公开募捐资格的慈善
组织合作开展公开募捐活动，
且当依法签订书面协议， 使用
具有公开募捐资格的慈善组织
名义开展公开募捐活动， 募捐
活动的全部收支应当纳入该慈
善组织的账户， 由该慈善组织
统一进行财务核算和管理，并承
担法律责任。 此外，该慈善组织
应当依照有关规定定期将公开
募捐情况和慈善项目实施情况
向社会公开。

一分钱的公益项目做到信息
公开透明， 除了是依法合规的需
要， 也关乎企业的声誉和长久的
发展。 如果因为项目信息模糊不
清，引发公众质疑假捐，则未免得
不偿失。 譬如 2009 年，国内某企
业的一分钱品牌捐赠就曾因为项
目信息不透明而遭到了广泛质
疑，致使该企业名誉受损。


