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十年企业捐赠趋势：民企整体优于国企

民企捐赠仍优于国企

改革开放以来，经济的高速
发展造就了大批引领社会进步、
经济繁荣的民营企业。 民营企业
在发展过程中认识到应当履行
企业社会责任，取得社会的认同
有利于企业的长远发展。

2009 年 2 月 28 日，由《公益
时报》社编制的第六届（2009）中
国慈善榜组委会发布统计数据
显示， 汶川地震当年上榜企业
325 家， 总捐赠金额 54.86 亿元，
捐赠过千万企业已有 253 家，企
业类别包括民营、国有、外资以
及港澳台。 其中，本土企业占主
要比重，但民企是捐赠市场的主
力，国企整体表现不佳。

时隔 3 年，中民慈善捐助信
息中心发布的《2011 年度中国慈
善捐助报告》指出，国企捐赠数
字与民企差异较大———国企捐
赠额远不到民企的一半，央企捐
赠总金额仅占其利润的 0.2%。

2018 年 4 月 25 日， 第十五
届（2018）中国慈善榜发布，上榜
慈善企业 721 家，2017 年度合计
捐赠约 120.78 亿元，与前一年相
比，呈现明显增长态势。 仅就捐
赠情况而言，民营企业捐赠额占
其利润总额的比例要远高于国
有企业。

清华大学公共管理学院创
新与社会责任研究中心主任邓
国胜也曾在公开报道中表示，民

企捐赠是社会捐赠的主要力量，
从长远看， 随着民企的不断发
展，实力的不断增强，民企捐赠
会越来越多。

外企捐赠指数持续攀升

2008 年 5 月 19 日，一个“国
际铁公鸡排行榜” 突然传遍网
络。 在流传最广的版本中，排名
第一位的是三星，后面分别是诺
基亚、大金、LV、可口可乐、麦当
劳、肯德基、丰田、GUCCI和 LG。

然而，事后证明这份榜单信
息并不准确。

2008 年 5 月 12 日地震当
晚，百胜餐饮集团（肯德基母公
司）已决定捐款 300 万元；5 月 14
日，麦当劳宣布捐款 100 万元；5
月 15 日， 三星电子向红十字会
捐款 3000 万元。

慈善观念、捐赠方式的差别
一定程度上铸成了这次在中国
慈善发展史上的一桩“误会”。

2013 年，据罗兰贝格的一份
调查显示，有 63%的在华外企仍
将中国视为主要投资地，而在逐
渐成熟的中国市场，跨国企业劳
动力成本、原材料成本、能源消
费、地产支出甚至交通成本都在
不断上升。

然而，当年在华外资企业社
会责任指数呈增长态势，实现对
民营企业的首次赶超。

中国社科院企业社会责任
研究中心主任钟宏武表示，外企

在中国的公益活动至少经历了
三个阶段。

第一阶段， 是纯粹的善举。
1997 年， 美国 GE 公司曾投入
1.1 亿美元用于全球的慈善事
业，但所投入的领域与公司业务
之间没有丝毫联系。

进入第二阶段，外企从事公
益开始要求双赢———帮助公益
对象创造更大价值的同时，也希
望通过公益行为改善竞争环境。

在第三阶段，外企开始不满
足于简单的“双赢”，而是把公益
活动和公司生产经营活动紧密
地结合起来。 可以说，这是一种
“新企业慈善行为”，即同时满足
投资者、员工和当地社区三个重
点人群的需求，使三方面的利益
相对平衡。

企业基金会行使专业慈善

汶川地震时，大多数企业的
捐赠都出于满腔热血的承诺，但
不管从公司角度还是个人角度
出发，都希望这些捐赠能够真正
发挥效用。

商道纵横合伙人彭纪来表
示：“汶川地震后，企业的资金捐
赠流向也有了主动变化，企业会
逐渐关注起声誉好、 影响力大、
透明度高的公益机构，企业捐赠
开始展现多元化， 成立基金会、
捐物资、捐技术、捐股权等形式
都纷纷出现。 ”

十年间，越来越多的企业开

始尝试成立基金会， 连接政府、
企业、社会组织，打造三位一体
的慈善模式。

2018 年 4 月 24 日， 中央统
战部经济局联合清华大学公益
慈善研究院发布《民营企业家公
益慈善实践与思想认识研究报
告》。 该《报告》显示，2016 年，全
国 791 家民营企业净资产总值
共计 165 亿元，公益支出共计 48
亿元， 平均公益支出 773 万元，
重点关注教育、扶贫、医疗和救
灾领域。

2007 年，丹姿集团捐资成立
广东省丹姿慈善基金会积极开
展企业员工及家属大病关怀、山
区助学、慰老恤孤助残活动。

黄志勇是广东省丹姿慈善
基金会秘书长，在她看来企业以
注册成立基金会的方式也是企
业参与灾害救援履行企业社会
责任的一种尝试。

“企业在践行公益慈善中不
专业，我们倒逼着自己走专业化
路子，成立基金会以专业视角融
入公益慈善领域。 ”黄志勇说。

2017 年，广东省丹姿慈善基
金会由非公募转为公募。 十年
间，丹姿集团的救灾行动进行了
多次专业学习，形成了一整套救
灾响应的项目体系。

顶新集团是一家传统食品
企业，2010 年顶新集团捐资的顶
新公益基金会成立。

从汶川地震、芦山地震到天
津爆炸，顶新公益基金会均参与

了灾后救援，为方便食品的生产
企业履行企业使命和责任树立
了榜样。

“我们不断摸索、 体会现场
救灾有序、 有效对接的重要性，
第一时间将食品等物资运输到
灾区，同时对接政府，开展有效
救援，避免给灾区添乱。 ”顶新基
金会主管司然表示。

中国人寿慈善基金会是一
家由中国人寿保险股份公司捐
资成立的非公募基金会，从成立
至今累计捐资 3.2 亿元。

作为一家由险资企业出资
的非公募基金会，该基金会一直
关注保险的社会管理功能在减
灾防灾全面提升社会抵御自然
灾害的综合防御能力，以期减少
损失，保护生命财产安全，并通
过对全社会开展风险教育，帮助
投保人进行风险管理和风险防
范，通过采取创新方式减少受灾
人口降低受灾事故发生。

汶川地震后十年间，中国人
寿慈善基金会坚持助养灾区孤
儿，先后助养汶川、鲁甸地震中
的孤儿。

“现在企业已经从被动履行
社会责任转向主动支持，变化很
大。 过去总是被动发布报告，为
了报告而报告， 现在是主动发
布。 ”中国国际民间组织合作促
进会副理事长兼秘书长王浩明
认为，“企业纷纷成立自己的基
金会，这是他们主动向社会目标
前进的证明。 ”
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企业作为国民经济的重要力量，具有专业技术优势，他们积极配合政府有关部门和相关公益组织，参与减
灾救灾公益事业活动，凝聚企业自身员工向心力，打造更好的品牌。

汶川地震后的十年中，中国企业履行社会责任的步伐加速。 众多企业纷纷选择以成立基金会的方式，把应
急救灾、灾后重建纳入自身的履责领域。 这些企业充分发挥自身风险评估管理和资金的优势，组织社会参与共
建过程中，提供专业基础力量和有效支持供给。

与此同时，很多企业结合自身优势，在慈善领域进行大量探索，企业慈善正由“一捐了之”逐渐走向战略性
的项目合作参与，走向专业化、系统化的慈善道路。


